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日前，由正顺地产主办的“首
届珠海房地产发展论坛暨正顺地
产17周年庆典”在珠海华发喜来
登酒店举办。论坛围绕着“探湾
区脉搏，筑地产未来”为话题，共
同探讨、解读大湾区时代下珠海
的机遇与发展。主办方正顺地产
表示，在巩固品牌地位的基础上，
愿意承担更多的责任，为粤港澳
大湾区的建设贡献更多的动力，
为珠海未来的城市建设提供更多
的服务。

作为“珠海房地产发展论坛”
的主办方，正顺地产是珠海本土
最大也是成立最早的品牌中介，
从2001年9月成立至今已走过
17个年头，正顺地产一直秉持

“真诚永远”的服务理念砥砺前
行，不断突破。目前，正顺地产线
下直营门店近180家，辐射珠中
地区，团队规模达2000多人。

正顺地产是如何从一家门
店，在短短17年时间里扩大到近
180家门店？本文通过对正顺地
产高层的采访，为读者一一揭秘。

2001-2008年：
谨慎扩张 增强抗风险能力

2001年，正顺在柠溪开了第
一家分店。正顺地产常务副总经
理马宗富坦言，当时开店时也没
想到要做到今天这么大。“我们刚
开始只是希望有一份属于自己的
事业，另一方面也为在珠海奋斗
的人们建立一个买房置业的平
台。”马宗富说。

正顺地产总经理杨东方也指
出：“我觉得我现在从事的行业是
一个可以让更多有梦想的人充分
发挥才能的平台。我们通过自已
的专业和努力，带领更多的年轻
人一起为顾客实现安家的梦想。”

随着珠海进入大盘时代，二
手中介也纷纷跑马圈地，中原、满
堂红、世华等大型品牌中介相继
进驻珠海。为了抢占市场，各大
中介都不约而同地采取了快速扩
张的策略。

各大品牌中介争相的扩张氛
围下，正顺地产却每开一家门店

都格外谨慎。2007年时，正顺的
门店只有13家。随着楼市调控，
珠海的市场成交量锐减 70%。
正顺关掉了4家门店，将门店数
维持在9家。

在楼市低谷期，正顺选择谨
慎扩张，并通过员工培训、提升管
理水平等方式修炼内功，这使得
他们安然度过楼市的萎缩期。此
后在多次楼市调控中，正顺也得
以站稳脚跟，从此不再依赖关店
过冬。

杨东方说：“如果你没有足够
的经营能力，没有渠道增加营业
收入，那你只有去关店，去降低成
本。在调控的时候我们在这方面
做了很多的工作，包括去开拓一
手楼的市场、增加租赁市场。当
然，企业除了要有足够的应对危
机的能力，也需要平时的稳扎稳
打。”

2009-2018年：
打稳根基 驶上快车道

打稳根基后，正顺便有了扩
张的资本。2009年楼市回暖，正
顺新开了十多家店。“2009年的
楼市是一个新的开始，我们也感
觉到自己的能力有了明显的提
高。这一切都是在楼市低谷时打
下的基础。”马宗富说。

2014年以后，正顺发展更是
进入了快车道，几乎以每年20家
的速度扩张，这跟之前十多年的
稳健策略相比，可以说大反常态。

马宗富指出，正顺之所以能
够快速扩张，一方面是之前勤练
内功、提升业务素质和管理水平
打下的根基。另一方面也是珠海
城市大发展带来的机遇。“很多中
介公司疯狂扩张后又大规模关店
甚至倒闭，便是在管理水平、业务
素质都没跟上时就盲目扩张。而
我们是在积累已经足够支持开那
么多店的时候才会采取扩张态
势。”马宗富说。

这其中，正顺从起家便一直
坚持的私盘制（一对一服务业主）
是维持良好口碑的重要原因。正
顺的每一个客户的电话，都只有

对接的经纪人及店长可以获
取。这最大限度减少了客户信
息的泄漏，以及其他经纪人对
客户的电话骚扰。“对正顺而
言，客户的每一通电话每一条
信息都是很重要的资源，信息
的私密化也是我们对客户的尊
重以及客户个人隐私的保护。”
马宗富说。

马宗富认为，正顺拥有的
大量线下门店及物业顾问，以
及积累的大量一二手房项目，
使得他们可以对客户进行更深
度的服务。“每个经纪人手头都
有不同区域、类型的房源，可以
针对客户的需求进行精准的推
荐。这是二手经纪人在置业服
务时的一大优势。”马宗富说，

“置业顾问并不是纯粹的带客
看房，他们应该能够了解客户
的真实需求，并给予指导性的
意见。”因此，正顺可以针对客
户进行一对一服务、从租房、首
次置业到二次置业的全生命周
期置业服务。

自2008年开始，正顺便开
始涉及一手房业务，但刚开始
几年以渠道分销为主。从
2014年开始，正顺开始涉足整
盘策划代理，开始深化一手楼
盘业务，对一手楼盘进行更完
整链条的代理服务。组建了专
门的一手房营销策划服务团

队，开拓了更多的一手楼盘。
目前，正顺已经代理过珠海、中
山近200多个一手楼盘。

除了大量的布局线下门店
渠道外，正顺还搭建了完整的
线上服务平台，率先在珠海建
立了真房网找房平台，保证线
上的每套房源都是真实存在
的。通过手机真房网APP，微
信公众号，真房网小程序，让顾
客能够轻松方便的找到自已需
要的房源，通过视频介绍，物业
顾问在线交流，专车接送看房
等，打造了珠海最具竞争力的
购房服务平台。

未来布局：
往珠海周边城市延伸

随着横琴、西区等区域的
房地产市场崛起，正顺也在发
展过程中适时扩大布点区域。
目前，正顺在珠海、中山等区域
均有门店。

对于未来的规划和布局，
马宗富透露，正顺希望做本土
规范、专业的代理公司，为买
房、卖房、出租的客户提供真诚
的服务，并一步步走出珠海、中
山，往江门等周边城市延伸。

“我们不求做到最大，但希望提
供的服务是最规范最专业的。
这就是我们发展的方向。”马宗
富说。 （曾怡灿）

从1家门店到近180家

正顺地产真诚服务珠海17年

左图：正顺地
产门店及业务员。

上图：正顺地
产总经理杨东方。

正顺地产参加2018（珠海报业、ZHTV）人居生活展。
图片均由受访单位提供

10月26日晚，一汽大众全新
奥迪Q2L在珠海珠光奥迪4S店内
隆重上市。据悉，新车共推出5款
车型，售价为21.77万元至27.90万
元不等。相比海外在售的奥迪Q2，
新车在轴距上加长了33mm。据
了解，明年还将推出专为中国市
场打造的奥迪Q2L纯电动版。

拥有年轻炫酷的配色，无疑
会为全新奥迪Q2L这种面向年
轻消费群体的车型加分，新车将
提供冰川白、鹦鹉蓝、纳诺灰、探
戈红、花剑银、铂金米、锰石黑、极
光紫以及中国专属的珊瑚橙和凯
拉什蓝供选择。同时，新车提供
了7种不同样式的轮毂供选择。

奥迪Q2L将提供标准版、设
计版和运动版三种风格的外观套
件。其中标准版和运动版套件的
前保险杠造型基本相同，但后者
在前后保险杠处、进气格栅、轮毂
等部位采用了亮黑色的涂装，前

后呼应呈现出更强的运动风格。
设计版则装配了一套另外设计的
包围，在前保险杠刹车导风口和
进气格栅处均采用了专属设计，
相比之下更具档次感与质感。

内饰方面新车延续了海外版
奥迪Q2的设计，与目前在售的奥
迪A3也十分相似，家族气息浓
重。其配备有三幅式运动方向盘
和内置最新MMI系统的悬浮升
降式中控屏幕，飞机引擎式设计
的空调出风口十分个性，整体设
计简约时尚。配色上新车提供有
黑色与灰色两种内饰色调供消费
者选择，同时可搭配多种靓丽颜
色的中控饰板，车内装配的氛围
灯在点亮之时还能为内饰增添了
少许动感与质感。奥迪Q2L的空
间水平达到了紧凑型SUV的平
均水准，坐在后排头部空间和腿
部空间都较为充裕，其中腿部空
间达到了两拳。 （林音 文/图）

奥迪Q2L珠海珠光上市
售价21.77万元起

面对日益激烈的中级车市场，
后燃油时代的高效低排将成为车
市主旋律，未来车企如何引领汽车
市场发展趋势，吸引更多年轻消费
群体的关注与选择？广汽本田在
A级市场全新提案——新一代凌
派（CRIDER）给了我们答案。

作为广汽本田倾力打造的重
磅车型，自9月27日“广汽本田品
牌之夜”上市后，新一代凌派
（CRIDER）凭借舒适越级的驾乘
享受、凌动型酷的设计美感以及
兼顾环保驾驭乐趣的产品优势，
收获市场的广泛好评，上市以来
订单累计达14000辆，单日订单
最多近千台。据了解，为感恩20
周年用户的支持与信赖，广汽本
田特别为新一代凌派（CRIDER）
用户打造了专属的金融方案：首
付1万元起，余款（含购置税及保
险）最高可享3年0利率，即日起
至2018年12月31日购买新一代
凌派（CRIDER）的用户均可尊享
该金融方案。同时，售后零件定

价下调，后续用车将更加轻松，真
正实现了买车用车都毫无压力。

新一代凌派（CRIDER）无疑
是极懂中国消费者的车，而这种

“懂”，首先就体现在新一代凌派
（CRIDER）的外观内饰设计。外
观设计上，新一代凌派（CRID-
ER）的前脸造型更加凌厉，前进
气格栅与羽翼式LED前大灯组
成的一体式设计，使得整个前脸
更加宽阔，极具辨识度；粗壮的镀
铬饰条下配有蜂窝状进气格栅，
营造出更为立体的造型。侧面的
刀锋式双腰线设计刻画出整车动
感姿态，短车尾的设计，令侧围线
条更加饱满硬朗；行李厢运动扰
流板的线条设计流畅，搭配“C”
型设计的LED尾灯，让新一代凌
派（CRIDER）更具年轻气息，非
常吸引年轻消费族群的喜爱。

除了颜值爆棚的外观，新一代
凌派（CRIDER）内饰采用“无缝空
间”设计，整体更加简洁，细节的处
理得到极大提升。（广供 文/图）

吸引更多年轻消费群体关注

新一代凌派为用户打造金融方案

新 一 代
凌 派 凭 借 舒
适越级的驾乘
享受、凌动型
酷的设计美感
以及兼顾环保
驾 驭 乐 趣 的
产品优势，收
获市场的广泛
好评。

一汽大众
全新奥迪Q2L
在珠海珠光奥
迪4S店内隆重
上市。


