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鉴赏

珠光宝气成进博会“最神秘展区”

在家门口领略历代名画之美屏风——
古人眼里的空间美

远离文玩圈
里的“垃圾”

本报讯 记者耿晓筠报
道：6日，“古代中国名书画
高仿品展销会”在泰锋文博
古玩城举行。据主办方珠
海泰锋文博古玩城介绍，本
次展出的数百幅名书古画
都是高精确复制品，包括
《快雪时晴贴》《韩熙载夜宴
图》《富春山居图》《隔水吟
窗图》等。

据悉，展销会历时 15
天。主办方选取中国历代经
典传世名作中的精品，件件
都是稀世之珍，借助现代复
印技术，接近1∶1的比例完
美复制呈现。珠海市民可以
在家门口“神游”历代名画，
领略古代艺术家的创作之
美，感受中国古典艺术文化
的博大精深。

一日“看尽”中国美术史

中国绘画艺术史源远
流长，在东方乃至世界艺术
中具有重要的地位和影
响。珠海泰锋文博古玩城
董事长蔡海鹏告诉记者，

“这次泰锋主办‘中国古代
名书画高仿品展销会’，将
唐宋元明清的名家名画罗
列殆尽，犹如一部幽幽千
年的书画卷，对于钟情中
国古代书画的艺术爱好者
来说，流连这部千年书画
卷，如同穿越千年，身临其
境般感受中国传统艺术与
文化魅力。”

在“精品集”中看图识

“史”，领略千年美术史的
精髓。蔡海鹏认为，身为
二十一世纪的现代人读
《清明上河图》中的故事，
画中有上百个人物，数十
个场景：“京城郊外的早晨
冷清而宁静，一支运货的
骡队走过田野上的小路。”

“一匹马不知怎么受了惊，
在路上嘶鸣狂奔……一个
孩子吓坏了，跌跌撞撞地
扑向大人怀里。”“高大的
虹桥上行人如织，桥下船
只往来”……从宁静的清晨
郊外开始，一幅古画带着
我们在北宋都城汴京中徜
徉一天，身临其境地感受
九百多年前的市井生活，
感受画中的热闹与繁华、
冲突与危机；欣赏《洛神赋
图》这幅“长卷中国画的最
佳开端”，可以看到曹植与
洛水女神偶然相遇、互相
爱慕，最终却不得不分离
的美丽神话。欣赏古画艺
术的过程，就是不断把现
代人带到“美”的面前，欣
赏美、发现美，聆听古人对
山水自然之美的表达。

跨越千载的艺术“再现”

据蔡海鹏介绍，本次展
出的古代名家画作复制品不
仅有王羲之的《快雪时晴
贴》、顾闳中的《韩熙载夜宴
图》，还有黄公望的合璧《富
春山居图》、华喦的《隔水吟
窗图》……这些古代名画，即

使是到故宫、台北、美国等全
世界各大博物馆，也未必能
亲眼目睹到这些艺术巨作的

“真容”。除此之外，更有一
千多幅花鸟虫鱼人物山水国
画和书法，珠海市民可以尽
情领略中国古典艺术的曼妙
与优雅。

据了解，本次来珠海参
展的古代名家“巨作”都是运
用高科技手段做出的“分
身”，复制品对原作的细节进
行了完整再现。据蔡海鹏介
绍，这些书画复制品是以原
作为标准，利用现代高科技
仪器和先进工艺制作出来的
复制品，与原作有98%以上
的一致率。这些整旧复新、
恢复原作最初色泽的作品，
让距今已有千年历史的古代
艺术犹如重获新生，历千年
之久而依然光彩照人。高超
的现代仿真技术，为现代人
解码中国古典美学的细节奥
秘，回归画作原典，不仅展现
了中国古代书画微妙的用笔
变化，墨色层次及气势神韵，
更给了许多珠海人贴近临
摹、吸取古代瑰宝“精髓”的
机会。

得益于高科技仿真技
术，让价值连城的中国古代
书画艺术品可以“分身”飞入
寻常百姓家。据了解，在展
出期间，这些高仿真的“克隆
书画”价格也很“亲民”，参观
者可以现场购买，500元起
即可轻松带回家。

□本报记者 耿晓筠

万众瞩目的首届“中国国
际进口博览会”已拉开大幕。
据悉，“钻石与宝石精品馆”因
为展品的价格不菲及难见“真
容”，成为博览会最受到关注
的展区之一。

据了解，进博会“钻石与
宝石精品馆”共有26个国家
及地区的200余家珠宝企业
参展，呈现的红宝石、蓝宝石、
祖母绿、钻石、金绿宝石、透辉
石、珍珠、琥珀蜜蜡、翡翠、碧
玉等的原石、裸石、成品，展品
数量超1万件。其中，多数企
业是首次来到中国参展，携最
新款设计珠宝而来。吸睛的
宝石“闪闪闪”，赚足了参观者
的眼球。在“钻石与宝石精品
馆”，观众尽情饱览各国精品，
其中印度展商KGK带到本届
进博会的重量级精品——重
达 35.26 克拉、价值 3500 万
元人民币的黄钻，永泰珠宝带
来的独一无二“巨无霸”、一颗
重达 50克拉的帕拉伊巴碧
玺，国际琥珀联盟展团带来的
绝对“重量级”琥珀、蜜蜡原
石，都让珠宝迷们兴奋不已，
流连忘返。

当美轮美奂的珠宝遇上
“收藏热”，产生的“化学反应”
可想而知。近年来，随着各大

拍卖行珠宝专场不断爆出的
红火场面和不断刷新的珠宝

“身价”，让“珠宝保值升值”的
观念深入人心。在刚刚结束
的2018香港保利秋拍璀璨珠
宝专场上，逾60件高端翡翠
拍品再次获得各收藏投资家
的青睐，成交率达到 85%。
纵观国际市场的钻石、珍珠、
彩色宝石也高调上拍，成为收
藏市场长盛不衰的“宠儿”。
在2017年世界最著名拍卖行
举行的拍卖会中，买家们购买
了超过价值11亿美元的顶级
钻石、彩色宝石和珠宝首饰。
数字显示，近几年，红宝石、蓝
宝石、祖母绿涨势凶猛，从
2008年至今，钻石价格的整
体涨幅大约是40%至60%，
而高品质的红、蓝宝石至少在
80%至 100%。分析珠宝玉
石之所以吸引了越来越多收
藏投资者的关注，专家认为，
因为珠宝相较于名酒、书画、
古董等，更易保存、携带和流
通。

从20世纪末期至今，盛
世藏宝的观念趋使玉石珠宝

“收藏热”一浪胜过一浪。随
着国人消费需求的不断上升，
珠宝藏家的品位和收藏要求
不断变化，为高端玉石珠宝市
场注入了强劲的购买力。据
专家介绍，在资源枯竭的大背

景下，收藏级别的高端玉石珠
宝其价值已经受到广泛认可，
且将长期处于稀缺状态。随
着藏家对珠宝知识的获取和
拍卖数据的关注，中国买家更
加看重宝石的品质。2014
年，苏富比拍场的一条翡翠珠
链以2.1亿港币的天价成功
拍出，刷新了当年的最高拍卖
纪录。顶级珠宝越来越少，越
来越罕见，一件好的拍品往往
会吸引众多买家不断竞争，质
地纯、颜色正、净度高的高档
翡翠、彩色宝石在保值与装饰
功能上都出类拔萃，这些玉石
珠宝的原料稀缺性加上能工
巧匠的巧妙设计与精心雕琢，
使得身价倍增。不单是珠宝，
甚至在其他艺术品收藏等也
在向精致、精品类方向发展。

一项最新的调查显示，
国内高净值人群已经将资产
配置目标从房地产、股市转
移到珠宝领域。调研报告显
示，在中国富豪们的投资大
方向中，珠宝、玉石所占比重
最高达45%，珠宝具有的特
性使其正在成为高度浓缩财
富，也正成为资产配置中的
重要组成部分。与此同时，
随着消费群体明显年轻化，
珠宝首饰的消费意义也在发
生转变，珠宝首饰的消费需
求正朝着多样化、个性化的

方向发展。面对近年来玉石
珠宝“只涨不跌”和成长迅速
的收藏市场，专家提醒，珠宝
收藏投资相对其它艺术品，
具有回报周期长、升幅缓慢
特性，需要投资者有耐心长
久持有。专家支招说，一件
翡翠首饰达到收藏级别需要
具备三“佳”：一是“种佳”，在
保证是未经过人工处理的天
然真货前提下，色种俱佳者
可视为翡翠中的珍品；其次
是“形佳”，形状要漂亮饱满，
太细、太扁、不对称、偏斜的
都不是最佳品；此外是“艺
佳”，就是工艺要精湛简洁，
意境要耐品味，好的工艺可
以提升翡翠的价值。对于彩
色宝石投资，专家支招，首先

“不能太好色”，颜色要正，如
买蓝宝石就买蓝色的，买红
宝石就买红色的，不要买太
花边的、怪异的颜色；其次

“出身挺重要”，彩色宝石讲
究产地，产地本身就是一种
品牌。同一重量、品级的红
宝石，产自缅甸的会比产自
泰国的价格高出很多。此
外，投资收藏彩色宝石应做
好长期关注与长远投资的准
备，有规划的投资收藏品类，
做到多了解、多观察、多比
较，购买时务必索要权威证
书。

□本报记者 耿晓筠

在欣赏中国古代名画时，一
个有趣的环节不应被忽略，那就
是藏在古画里的传统家具。如五
代南唐画家顾闳中著名作品《韩
熙载夜宴图》中，室内屏风多座，
放置不同，作用各异，从画中现代
人可以窥见古代富豪之家室内隔
间陈设生活景象。

其实，屏风文化在中国历史
悠久。《史记》记载，“天子当屏而
立”。屏风的诞生，开始是专门设
计于皇帝宝座后面的。作为中国
传统家具的重要组成部分，屏风
到汉唐时期，其作用也由挡风、遮
蔽演变为绚丽多彩的装饰艺术
品。明清时期，更是把屏风文化
推向了一个新的高峰。

所谓“屏其风也”，屏风是古
时建筑物内部挡风用的一种家
具，最早大多放在床后或床侧。
屏风作为防风、隔断、遮蔽的用
途，同时起到点缀环境和美化空
间的功效。经过不断的演变，屏
风的种类和制作形式越来越多种
多样，地屏风、床上屏风、梳头屏
风、灯屏风等。后来出现了作为
摆设的插屏，娇小玲珑，饶有趣
味，成为纯粹的装饰品。古时，王
侯贵族的屏风制作非常讲究，用
云母、水晶、琉璃等材料，在镶嵌
工艺上，用象牙、玉石、珐琅、翡
翠、金银等贵重物品，玉屏风、雕
镂屏风、琉璃屏风、云母屏风、绨
素屏风、书画屏风可谓极尽奢
华。民间的屏风制作则大都崇尚
实用朴素，正所谓是“隔而不离”，
古人将屏风融合实用性、欣赏性
于一体，既有实用价值，又赋予其
以美学内涵，它与古典家具相互
辉映，相得益彰，浑然一体，成为
古人家居装饰不可分割的整体，
呈现出一种和谐之美、宁静之美。

屏风是中国古代居室内重要
的家具、装饰品，其形制、图案及
文字均包含有大量的文化信息，
既能表现文人雅士的高雅情趣，
也包含了人们祈福迎祥的深刻内
涵。各式各样的屏风，凝聚着手
工艺人富于创意的智慧和巧夺天
工的技术。按题材划分，古人的
屏风有历史典故、文学名著、宗教
神话、民间传说、山水人物、龙凤
花鸟，也有将书画装裱于屏面之
上或在屏面上直接书法绘画的。
此外还有高雅别致的博古屏风，
以古香古色的器皿及精美配饰件
为题材，多配以插花，别有一番书
卷气，寓意“论古不外才识学，博
物能通天地人”。屏风绝对称得
上是极具中国传统特色的手工艺
精品，它呈现出来的文化底蕴和
营造出来的悠然、清静的氛围，是
古人居家生活中惬意和舒适的状
态。

□本报记者 耿晓筠

近几年来，随着文玩市场的
走热，带动了“手串热”，古朴雅致
的手串在温文儒雅中折射出几分
霸气，成为许多男女老少的“心头
好”。喜欢的人多了，不良商家造
假也愈演愈烈。而一些不懂行的
人，希望能在地摊上“淘”到又便
宜又好的货，于是，在地摊老板的
忽悠下，花几百块钱买了一条“品
相”不错手串戴在身上的大有人
在。不过，专家提醒，在文玩圈

“吃药”并不丢人，如果戴着一串
“吃过药”的手串，丢面子事小，影
响身体健康就得不偿失了。

什么样的手串是“吃药”的
呢？据专家介绍，文玩圈的十大

“垃圾”手串有漂亮核桃、油炸星
月菩提、塑料金刚、廉价马丽散、
染色玛瑙珠、粉压绿松石、爆星小
叶紫檀、贵族蜜蜡、染色南红、假
沉香木。专家提醒消费者，首先
记住漂亮的核桃手串也许有毒。
曾几何时，文玩核桃市场异常火
爆，便宜的几百元，贵的则几千
元，更贵的几万元都有，但其中的

“猫腻”许多人不知道。其实，地
摊上品相完美的老核桃，99%都
是假货，且大多是人工制作，添加
了大量化学品药剂，一个成品的
文玩核桃成本不足1元，长期佩
戴把玩这些造假的核桃，对人体
是非常有害的。其次是油炸星月
菩提手串不能碰，在2014年之
前，一串品相普通的星月菩提能
卖出上千元的价格，于是商家为
了利益，通过油炸星月菩提的方
式来冒充老星月菩提，以此提升
手串的价值，欺骗消费者。用珍
贵红木小叶紫檀料做成珠串一直
是收藏市场的“宠儿”，比较受玩
家青睐的就是爆星的和带有瘤花
的，瘤花小叶紫檀料子本身不太
容易造假，商家们为了牟取更大
的利益就开始人工制造金星，只
需要一瓶廉价的金粉就能够打造
一串爆星的小叶紫檀手串了。这
样的手串本身油性非常低，而且
棕眼容易被堵住，是盘不出来
的。近年来，“贵族蜜蜡”手串开
始流行，似乎“贵族”两个字能给
人一种很高大上的感觉。但是

“贵族蜜蜡”手串这东西和贵族是
一点儿边都不沾的，刚出现的时
候价格还很坑，入手之后就砸手
里了，花里胡哨的根部就带不出
去。而在一些旅游景点的地摊
上，人们常能看到写着“波罗的海
蜜蜡原石”的手串，游客可以现场
打磨，磨一磨一颗锃光瓦亮的蜜
蜡就诞生了。其实，这些蜜蜡原
石大都是马丽散冒充的，马丽散
是工业上用来填充缝隙的胶，几
毛钱一公斤，更重要的是危害健
康，而那些染色、压粉的各种手串
也是对身体有害的。

专家认为，“捡漏”心理助长
了文玩市场的这些骗局。其实，
在行家和藏家心目中，玩文玩有
两种乐趣，一种是材质稀少、昂
贵，在把玩之余，还能收获收藏和
升值空间的喜悦，一种是材质并
不昂贵，但是有其特别的形态，也
有受到市场追捧的潜力。所以，
消费者千万要远离文玩手串中
的“垃圾”，如果不幸“中招”已经
入手，最好也扔掉，因为这些“吃
过药”的文玩没有任何收藏盘玩
的价值。

元代·黄公望《富春山居图-无用师卷》（局部）

五代·顾闳中《韩熙载夜宴图》（卷轴）

清代·石涛《古木垂荫图》

东晋·王羲之《快雪时晴贴》

《韩熙载夜宴图》中的屏风。


