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遗 失 声 明

遗失声明
珠海市飞阳贸易有限公司遗失公章一枚，声明

作废。
遗失声明

珠海市拱北来来货运代理行遗失营业执照副
本统一社会信用代码：92440400MA4UU9KU22，
声明作废。

遗失声明
广东德邦物流有限公司珠海上冲分公司遗失

公章一枚，声明作废。
遗失声明

多丽制衣（珠海）有限公司（纳税人识别号
91440400617484092R)遗失已填广东增值税普通
发 票 ，发 票 代 码 ：4400173350，发 票 号 码

08527049，已盖发票专用章，声明作废。
遗失声明

珠海市香洲忠鑫不锈钢商店遗失营业执照
（正、副本），注册号：440402600012813，声明作废。

遗失声明
范思琼遗失家和湾花园（珠海市斗门区腾达一

路218号4栋1202房）购房发票的发票联和办证
联，发票代码：4400154350发票号码：09275456，
金额：476666.00元，特此声明。

遗失声明
珠海市香洲回家来蒸菜馆（纳税人识别号

92440400MA513H6M8P）遗失广东省国家税务局
通用机打发票（限额仟元版）存根联10份，发票代码
144001701520，号码 01739192-01739201，未填
用未盖章，声明作废。

遗失声明
现有冯贵程，（身份证号码：440726194912035

719），因不慎遗失珠海市三灶管理区兴建居民新村
集资协议书（号码：0004522），对应的收款收据（号
码：0041563）的原件，现声明作废。

遗失声明
珠海宏度金属有限公司遗失已填开增值税专

用发票（抵扣联、发票联）8 份，发票代码 ：
3300181130，号 码 ：16720569、 35413471、
06580049、 06580048、 04938982、 04938983、
07729460、07989606，已盖发票专用章，特此声明。

遗失声明
珠海市彩煌包装材料有限公司遗失营业执照

（正、副本），注册号：440404000004923；公章一枚，
声明作废。

遗失声明
珠海市吉诚建筑工程劳务分包有限公司遗失

银行开户许可证，核准号：J5850020637001，编号：
581005952174，声明作废。

遗失声明
珠海市绿鹏园林绿化工程有限公司遗失公章

一枚，声明作废。
遗失声明

珠海市泉希化妆品商行遗失营业执照（正、副
本），注册号：4404042300056，遗失公章一枚，声明
作废。

遗失声明
珠海经济特区广信物业管理有限公司

（91440400618235637N）遗失广东省地方税收通

用定额发票（一联拾元），发票代码244001600441，
发票号码：27142501-27143000份数500份；广东
省地方税收通用定额发票（一联伍元），发票代码
244001500431，发票号码：65656101-65656600
份数500份，声明作废。

遗失声明
珠海市香洲区佐佐樱木日本料理店遗失营业

执照（正本），统一社会信用代码：92440400MA527
CBRXN，声明作废。

遗失声明
珠海市万山区担杆镇石矿公司遗失水路运输

许可证（副本）编号：粤珠字XK1094，声明作废。
遗失声明

斗门区莲洲镇莲江运大商店遗失营业执照正、
副本，统一社会信用代码：92440400MA4UWUGK
3M，声明作废。

周小龙遗失固定式压力容器操作证书，证号
R1-160704005；电梯操作证，证号T3-16090401
5，现声明作废。

个 人 证 件 遗 失 声 明

□颜洪

今年是改革开放40周年，习
近平总书记再次视察广东、亲临珠
海，向世界宣示了中国改革不停
顿、开放不止步的坚定决心，充分
体现了总书记对广东、对珠海的深
情厚爱和殷殷重托。作为珠海的
主城区，香洲区将不忘初心、牢记
使命，深入学习贯彻落实习近平总
书记视察广东重要讲话精神，弘扬
特区精神，再燃改革激情，重整行
装再出发，大胆探索、主动作为，当
好珠海“二次创业”主力军。

（一）以新时代改革开放为突
破，着力释放香洲发展活力。习
近平总书记强调，改革开放是决

定中国命运的关键一招。香洲作
为珠海经济特区的发源地，享受到
了改革开放的红利。我们将继续
发扬“敢为天下先”的勇气担当和
革命精神，深化重点领域改革，全
面提升开放水平，奋力开创香洲发
展新局面。继续深化基层权责改
革，推动重心下移、权力下放、资源
下沉，不断调动基层工作队伍的积
极性。稳步推进城市管理体制改
革，理顺管养体制机制，提高精细
化管理水平。加大对外开放力度，
积极抢抓粤港澳大湾区建设机遇，
以港珠澳大桥通车为契机，认真谋
划大桥经济，加强与香港、深圳的对
接，着力引进财富管理、专业服务等
一批香港高端服务业项目，以及大

数据、人工智能等一批深圳战略性
新兴产业项目，加快提升香洲发展
能级和量级。

（二）以创新驱动为抓手，推
动经济高质量发展。习近平总书
记强调，实体经济是一国经济的
立身之本、财富之源，要有志气和
骨气加快增强自主创新能力和实
力。香洲经济总量占全市的一半
左右，在新时代理应实现更高质
量的发展。我们将进一步筑牢实
体经济基础，全力支持格力电器
等龙头企业做大做强，在产业空
间、人才引进、公共服务等方面提
供最强保障。围绕“1+2+1”都市
产业生态体系，聚焦智能制造、高
端新型电子信息等主导产业，完
善产业链条，提高产业发展竞争
力。深入实施创新驱动发展战
略，加快发展动能转换，完善扶持
政策,真正培育一批有发展潜力、

有核心竞争力的创新型企业。积
极抢抓5G、移动互联网等数字经
济发展机遇，加快信息化建设步
伐，通过开放市场引进新的产业
和项目。

（三）以城市管理精细化为主
线，全面提升宜居城市品质。习
近平总书记强调，城市规划和建设
要突出地方特色，注重人居环境改
善，更多采用微改造这种“绣花”功
夫。生态宜居的城市环境一直是
香洲的品牌，也是广大市民对美好
生活的需要。我们将着力提升城
市管理精细化水平，进一步细化城
市管理规范，加快完善基础设施，建
立健全长效管理机制，营造更加干
净、有序、靓丽的城市环境。积极推
进智慧城管建设，依托城市精细化
管理信息平台，提高城市管理效
率。坚决打好污染防治攻坚战，严
格落实“河长制”，加快治理黑臭水

体，统筹推进大气、土壤污染防治工
作。积极稳妥推进旧村改造和老
旧小区整治提升，探索实施“美丽街
角”等微改造项目，不断改善群众居
住环境。

（四）以增进民生福祉为核
心，加快建设和谐幸福香洲。习
近平总书记指出，我们党是全心全
意为人民服务的党，党的一切工作
就是要为老百姓排忧解难谋幸
福。作为主城区，香洲区承担了全
市一半以上的公共服务和民生保
障任务，这既是我们的责任和担
当，也是我们的优势和潜力。我们
将坚持以人民为中心的发展思想，
切实保障和改善民生，不断提升老
百姓幸福感、获得感和安全感。坚
持教育优先发展战略，不断加大教
育投入力度，增加优质教育资源供
给，大力推进素质教育，让教育成
为“美丽香洲”的第一品牌。着力

优化公共服务，加大对社区卫生服
务的扶持力度，鼓励社会力量兴办
养老服务机构，打造“十分钟文体
圈”。

（五）以基层组织建设为重
点，推动全面从严治党延伸至最
基层。习近平总书记强调，基础
不牢，地动山摇。香洲拥有2.7万
名党员，必须在党的建设尤其是基
层党组织建设上持续发力，让每个
党员成为一面旗帜，每个党组织成
为一个战斗堡垒。我们将牢固树
立“四个意识”，坚定“四个自信”、
践行“两个维护”，全面提升基层党
建质量，继续深化“三联三+”城市
基层党建新模式，推动基层党组织
建设全面进步、全面过硬。坚定不
移推进反腐败斗争，加强巡察监
督，突出抓好基层正风反腐，营造
风清气正的政治生态。

（作者系香洲区委书记）

牢记总书记嘱托 再燃改革激情

奋力当好珠海“二次创业”主力军

绪论

社区作为城市居民居住的基
本构成单位，是社会发展和稳定
的基础。社区文化建设有助于营
造积极健康、繁荣向上的社区文
化氛围，提高居民文化素质，丰富
居民业余生活，实现城市经济和
文明的协调发展，维护社会安
定。社区公共文化产品是最基
层、最实际、最鲜活的公共文化表
现形态，直接面向社区居民群众，
承担着弘扬与传承优秀文化的重
任，是将社区居民群众和政府连
接起来的纽带和桥梁。随着国家
对公共文化服务的重视，各级政
府纷纷加大对公共文化产品的投
入力度。但部分公共文化产品不
能很好地满足人民的需求。如何
通过供给侧改革，提升文化产品
和服务品质，扩大有效供给，实现
供需之间的平衡，成为“十三五”
时期文化建设必须面对的关键问
题。

公共文化产品供给
存在的问题及成因

1.文化中心环境待提升
一些地方文化活动中心空间

小，公共文化产品相对落后和陈
旧，书架上的图书没有得到及时
的更新和维护，设备陈旧并闲置，
缺少艺术文化氛围，与行政办公
场所类似。

2.公共文化产品单调
活动项目相对单调，多流于

形式，尤其不能满足年轻人的需
求；主要以“跳”和“唱”为主，能够
满足多数的老年居民和退休居民
的文化诉求，而对于中青年居民
来说缺乏吸引力，从而导致了居
民对社区文化活动参与度和关注
度不够，缺乏参与积极性。

3.公共文化产品供给质量不
高

公共文化产品自发性较多，
很多社区老年人由于爱好相同便
自发地组织在一起形成非专业性
团体，排练节目或组织健身活动
等，还有一些美术兴趣辅导也多
数是由社工和志愿者自发组织
的。

4.公共文化产品宣传力度不
够

有些文化产品很好，但没有

得到有力的宣传，知道和参与的
市民很少，社区文化活动不应局
限于本社区而应辐射其他社区，
达到人人知晓、人人参与的目的。

社区市民艺术中心公共文化
产品供给侧改革决策建议

(一)从新发展理念角度提出
供给侧改革建议

1.创新
(1)建设“一区一品”品牌型公

共文化产品
社区艺术中心公共艺术产品

要达到“供”与“求”的平衡，需要
与现代文化理念相融合，具有社
区特色的“品牌型”公共文化产
品，充分挖掘文化资源，开发相对
应的文创产品，拓宽公共文化产
品的内涵，凭借其品牌效应“走出
去、引进来”，推动文化产业跨越
式发展，使之成为社区新的经济
增长点。

打造特色社区“品牌型”公共
文化产品离不开创新，创新的原
动力是人力资源，需要通过有效
的激励机制开发利用人力资源，
人力资源包括两大类:社区内部
人力资源和社区外部人力资源。

(2)营造艺术文化氛围，加大
投资力度

艺术中心建设要有特色，注
重雕塑、壁画、涂鸦和景观小品的
设计，在外观上凸显“一区一品”
的特点。注重公共艺术建设是当
今城市日趋重要的一种文化形
式，有助于塑造魅力独特的城市
特质，改善环境空间和人的生活
质量。

2.协调
(1)在需求的基础上供给
协调是社区公共文化产品持

续健康发展的内在要求，是要坚
持“以人为本”的理念，使供给实
实在在建立在了解人民需求、符
合人民需求的基点上，避免为了
完成任务、追求政绩而盲目地强
化所谓的“供给”，使宝贵的资源
耗费在徒有虚名的形式上。应采
用市民“下单”采购文化产品的方
式，向市民征集文化产品需求清
单。在提供社区公共文化产品
时，我们要一视同仁、公平对待，
分别对其需求进行全方位分析，
这样才能提升公共文化产品的有
效供给。

(2)供给改善需求
对于文化产品来说，尤其需

要挖掘民众潜在的文化需求，提
升民众审美情趣。基层社区如果
能循序渐进地不断提供高雅艺
术，就会不断地起到激发、促进、
提升居民文化素质的作用，这正
是文化供给侧改革的逻辑所在。

文化发展的目的并不是为了
供需平衡、适销对路，而是要提高
人民素养、提高大众审美、引导文
化需求，在这个基础之上的文化
经济学才有意义。所以，我们要
着眼于有益、健康进行供给侧结
构性改革。

(3)建立反馈平台
科技发展提供了多元化的沟

通渠道，建立网络或微信平台，及
时了解社区居民的意愿、创意、建
议等，将会为社区公共文化产品
供给提供源源不断的智慧资源和
发展动力。

3.开放
(1)供给主体多元化
建立“政府主导、市场优化、

群众参与、社会协同”的多元供给
机制，充分调动各供给主体的积
极性。伴随着市场经济的快速发
展，政府单方供给渐渐无法满足
社区居民群众日益增长的公共文
化需求，因而公共文化产品的供
给主体多元化势必成为未来的发
展趋势，政府不再是社区公共文
化产品的唯一供给者，企业、社会
团体、学校和个人等各种力量都
将参与其中，打造广泛参与、共同
发展的公共文化产品多元化供给
格局。

(2)供给服务专业化、多元化
和公益化

公共文化产品供给必须配以
专业的供给服务，专业的供给服
务必须要有专业的文化人才队伍
做支撑，社区居民艺术中心必须
培养出一批业务精、素质高的文
化指导员和艺术队伍，组织辅导、
策划和资料收集，这是繁荣和发
展社区公共文化产品的重要条
件。可吸纳一批有热情的兼职人
员或文化志愿者到公共文化服务
队伍中，为社区公共文化产品的
供给注入多元性、公益性的元
素。高校作为社会文化的主体力
量，是人才聚集地，应注重学校社
会化和社区文化建设，这是高校

人才培养和社区建设的共同方
向。社区与高校的合作将迎来双
赢、多赢的局面。

4.共享
可以充分开展社区之间的交

流沟通，通过网络平台实现公共
文化产品资源共享；通过参观学
习、研讨等相互学习和借鉴;通过
策划各种形式互换公共文化产
品，实现优秀公共产品绿色循环
利用。这样的交互供给，消除了
社区之间因相互隔离而导致的各
自为政，也能促进社区间的共同
成长。

(二)从供给方角度对公共文
化产品提出建议

1.公共文化产品供给多样化
(1)公共文化产品硬件条件

好、活动场馆多，是吸引市民参与
的主要原因。做到每个社区艺术
中心均有展厅、图书馆(成人类和
少儿类)及阅览室、数字影院、社
区学校、书画教室、音乐教师、多
功能排练厅、文化便利店、体质测
试站、健身中心、少儿活动中心、
亲子园等场所，让市民出门就受
到艺术气氛的熏陶。

(2)公共文化产品内容丰富，
包括民俗民风、风土人情、地域文
化、特色美食或美妆(装)美景等。

(3)公共文化产品活动应具备
亲民性、互动性、主题性和圆梦
性、亲属性。

2.公共文化产品高质量
公共文化产品要保证大众路

线与小众、高端的高雅艺术并
行。引进艺术家讲座，开设艺术
鉴赏讲座、品评讲座，开展专业的
艺术展，普及专业性较强的艺术
工具设备、简单的操作流程。

3.加强公共文化产品宣传力
度

通过微信平台或宣传海报等
形式，大力宣传社区文化活动，争
取做到人人知晓，踊跃参与。

4.多元化资金投入
许多企业经常开展各种形式

的文化促销活动，关键是要与社
区文化中心对接，让企业产品文
化内涵与社区文化品牌之间形成
互融互动，这又是一种积极的双
赢。社区公共文化产品供给应不
断扩大无偿服务，政府投入永远
是必要的，关键是要做到有效投

入。在开展一些必要的有偿服务
时，应当做到标价公开，达到各个
社区相同活动项目消费标准一
致，避免乱收费的情况。

结语

社区市民艺术中心建设是民
众所期盼的，健康的、良好的公共
文化产品供给是社区市民艺术中
心实至名归的根本。在公共文化
产品供给侧上我们更应该思考社
区文化如何更好地开发深层次的
资源，明确城市文化精髓。

(作者：徐颖、张元明，吉林大
学珠海学院美术与设计学院讲
师）
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