
9月17日，演员在发布活动上表演。9月17日，中国残联主席张海迪在发布活动上
与小演员互动。

9月17日，国际奥委会主席巴赫在发布活动上
与小演员互动。

9月17日，演员在北京2022年冬奥会吉祥物和冬
残奥会吉祥物发布活动上表演。

责任编辑：朱万红 美编：邱耀升 校对：蔡斌 组版：池东

2019年9月18日 星期三05 聚焦

北京冬奥会、冬残奥会吉祥物17日正式发布

“冰墩墩”和“雪容融”亮相
●从全球近6000件参选作品中脱颖而出

●设计团队分别来自广州美术学院和吉林艺术学院

17日，首钢冰球馆，
北京冬奥会吉祥物“冰
墩墩”和冬残奥会吉祥
物“雪容融”揭开面纱。
吉祥物诠释了科技梦想
与文化情怀，是中国文
化和奥林匹克精神的又
一次完美结合。

国际奥委会主席巴
赫表示，吉祥物的发布
标志着北京在成为奥运
史上首个“双奥之城”的
征程上又跨出重要一
步，北京冬奥会吉祥物
集中国和中国人民最精
华的元素和特色于一
身，一定会成为中国和
北京2022年冬奥会的
杰出大使。

国际残奥委会主席
帕森斯说：“吉祥物是对
中国新一代年轻人未来
的期许，希望残奥运动
员的超凡信念激励他们
勇往直前。”

“冬奥会吉祥物‘冰墩墩’和冬残奥
会的吉祥物‘雪容融’，是一个非常完美
的搭配和组合，是中国文化和奥林匹克
精神又一次完美的结合，也是冬奥组委
和中国人民给奥林匹克运动和世界赠送
的一份珍贵礼物，是集体智慧的结晶。”

——吉祥物专家评审委员会主席、
2008年北京奥运会组委会执行副主席、
北京奥运城市发展促进会副会长蒋效愚

吉祥物需要比会徽更强调设
计、定位、延展和创新等各方面。
而且如今吉祥物面对的孩子是“00
后”甚至“10后”，他们成长在互联
网时代，对吉祥物的创新思维和表
达有着更高要求。

——北京冬奥组委文化活动
部高级专家、北京冬奥会会徽和冬
残奥会会徽设计者林存真

吉祥物的发布一定会激发更多
人，特别是年轻人关注北京冬奥
会。冬奥会吉祥物集中国和中国人
民最精华的元素和特色于一身，一
定会成为中国和北京 2022 年冬奥
会的杰出大使。

——国际奥委会主席巴赫

“两个吉祥物非常可爱，老
百姓很容易接受，熊猫是我们
的国宝，灯笼又是特别重要的
文化标记。加上我们赋予两个
吉祥物的意义，相信会有很多
人喜欢吉祥物。”

——我国首枚冬奥金牌得
主杨扬

“我很激动，两个吉祥物很
萌。我一直在备战2022年冬奥
会，每一天都是倒计时，今天看
到吉祥物发布，我对冬奥会更
加期待！以后我要第一时间去
买（吉祥物）！”

——平昌冬奥会短道速滑
男子500米冠军武大靖

“吉祥物特别可爱、特别
喜庆，能够代表冬奥会和冬残
奥会的精神。我每天都在训
练，非常积极地备战 2022 年
冬残奥会，希望中国队能够卫
冕冠军！”

——平昌冬残奥会轮椅
冰壶金牌王蒙

本版文图均据新华社北京9月17日电

在紧张修改的同时，北京冬奥组
委邀请社会各界代表对设计方案进行
评议。还多次征求国际奥委会、国际
残奥委会意见。

7月，北京冬奥组委开展小学生喜
爱度调查，最终确定的吉祥物，获得票
数最高。

6月初和7月初，北京冬奥组委委
托国家市场监督管理总局和国家知识
产权局商标局，分别对候选方案和吉
祥物名字进行查重。6月下旬起，国际
奥委会、国际残奥委会对两组候选方
案启动国际查重工作。

8月，北京冬奥组委上报北京冬奥
会工作领导小组吉祥物候选方案，确
定了最终方案。与此同时，北京冬奥
组委赴瑞士洛桑和德国波恩，向国际

奥委会和国际残奥委会正式提交吉祥
物方案。

正式发布前夕，广美设计团队和
吉艺设计团队得到冬奥组委确认，他
们的方案被分别选为北京冬奥会和冬
残奥会吉祥物。

或许是巧合，两个方案一个来自
南方的广州美术学院，一个是北方的
吉林艺术学院。

北京冬奥组委文化活动部副部长
高天表示：“这反映了全国人民对北京
冬奥会和冬残奥会的热情和关注，也
体现出冰雪运动不仅在北方地区深受
喜爱，南方的民众对此同样也充满期
待和热情。更充分说明通过冬奥会和
冬残奥会的举办，冰雪运动和冰雪文
化正在全国各地得到推广和发展。”

坚持到底终见花开

与“冰墩墩”不同的是，冬残奥会
吉祥物“雪容融”的灯笼造型，一开始
就有一个较为清晰的创意。这源于吉
林艺术学院设计学院产品设计专业本
科生姜宇帆对家乡年味儿的印象。

在评审时，她提交的中国结和红
灯笼的创意入围前十。但专家给的意
见是“仅保留原创属性，重新设计形
象”。

吉林艺术学院设计学院教学副院
长金巍特意买了个灯笼挂在工作室，
让团队成员每天观察。与此同时，所
有团队成员反复观看冬奥组委的宣讲
录像，“恶补”奥运知识。

今年2月下旬，北京冬奥组委专
家组经研究决定，让吉艺设计团队主
攻灯笼形象。4月初，灯笼形象已基
本确定，但需要完整的文化阐释方案。

设计团队和修改专家组在多次沟
通和尝试之后，将体现“双奥之城”的
天坛、鸽子、长城、如意（冬奥会跳台滑
雪场地又名“雪如意”）等元素加入吉
祥物形象中。

在给这件作品起名时，考虑到与
“冰墩墩”对仗，采用了“雪”字对“冰”
字，而灯笼给人以暖融融的感觉。为
了体现包容和交流，采用了“容”和

“融”字。

“雪容融”臻于至善

评审中，冰糖葫芦的创意作
品入围前十，这一来自广州美术
学院设计团队的作品，就是北京
冬奥会吉祥物“冰墩墩”最初的创
意来源。

今年1月25日，冬奥组委遴
选了10名吉祥物设计方案修改专
家。同一天，冬奥组委邀请广州美
院设计团队对其作品进行修改。

从冰糖葫芦到“冰墩墩”，大
大小小的修改不计其数，草图上
万张，相关文件累计超过100G。

冰糖葫芦的创意出自广州美
术学院视觉艺术设计学院副教授
刘平云之手。不过，之后的修改
意见是只保留冰壳。广美设计团
队在冰壳里做了许多尝试，有鹿、
虎、兔子，考虑到冬奥会正值春
节，他们还设计了元宵、饺子等。

经过无数次的摸索，修改重
点终于逐渐明朗——冰壳熊猫。
作为世界独一无二的中国珍稀动
物，熊猫的国际认同度很高，但如

何做出一个易于传播的、可爱的、
非传统的熊猫？

他们把能收集到的熊猫资料
全部收集分析，发现虽有了冰壳，
但熊猫与冬奥会的联系还是不够。

据北京冬奥组委文化活动部
高级专家、北京冬奥会会徽和冬
残奥会会徽设计者林存真透露，

“把‘冰丝带’融进去”这个想法
“点醒”了大家。当象征着冰雪运
动赛道的彩色光环出现在熊猫脸
庞时，身穿冰壳的熊猫酷似航天
员，一下有了未来科技感，又有

“冰丝带”和冰晶外壳，又是中国
国宝、全球人都爱的动物，定位清
晰了。

起名字随后被提上议事日
程。“其实冰糖葫芦原来也叫糖墩
儿，‘墩儿’有一种北方冬天的特
点，特别亲切，像邻家小孩一样健
康、活泼、可爱。”林存真说，“后来又
发现，南方人和外国人很难读出

‘墩儿’，后来就改成了‘冰墩墩’。”

“冰墩墩”渐次揭开

北京冬奥组委邀请国际、国
内18名知名专家和运动员代表
组成了吉祥物专家评审委员会。
评委的专业领域涵盖造型艺术、
艺术理论、体育奥运、动漫影视、
儿童文学等。

经过评委推选，北京奥运城
市发展促进会副会长蒋效愚担任
评委会主席。

2019年1月7至8日，北京冬
奥组委组织召开专家评审委员会，

对全部有效征集作品进行初评和
复评，选出10组候选设计方案。

入选的设计方案包括中国特
有珍稀动物、汉字、动漫造型、生
肖瑞兽、冰雪运动元素、互联网表
情包、春节年俗图形等类别。其
中，9组设计方案为专业设计机构
和专业设计师投稿，1组设计方案
为小学生投稿。而“冰墩墩”的部
分修改设计也借鉴了这件小学生
作品的灵感。

严谨评审找准方向

2018年 8月 8日，在北京
奥运会成功举办十周年之际，
北京冬奥会和冬残奥会吉祥
物全球征集启动仪式隆重举
行。

北京冬奥组委联合教育部
在全国中小学开展“我心中的
冬奥吉祥物”主题活动，同时也
充分动员专业设计机构广泛参
与。

吉祥物征集活动历时 84
天，共收到设计方案5816件。

——全国 31 个省、自治
区、直辖市，香港、澳门特别行
政区和台湾地区均有征集作品
提交。

——国外作品来自五大洲
35个国家。

——在征集活动的投稿者
中，年龄最大的75岁。

借力“征吉”普及奥运

冬奥会吉祥物“冰墩墩”将
熊猫形象与富有超能量的冰晶
外壳相结合，体现了冰雪运动
和现代科技特点。头部外壳造
型取自冰雪运动头盔，装饰彩
色光环，其灵感源自北京冬奥
会的国家速滑馆——“冰丝
带”。整体形象酷似航天员，寓
意创造非凡、探索未来，体现了
追求卓越、引领时代以及面向
未来的无限可能。

冰，象征纯洁、坚强，是冬
奥会的特点。墩墩，意喻敦厚、
健康、活泼、可爱，契合熊猫的
整体形象，象征着冬奥会运动
员强壮的身体、坚韧的意志和
鼓舞人心的奥林匹克精神。

冬残奥会吉祥物“雪容融”
以灯笼为原型进行设计创作。
顶部的如意造型象征吉祥幸
福；和平鸽和天坛构成的连续
图案，寓意着和平友谊，并突出
了举办地的特色；装饰图案融
入了中国传统剪纸艺术；面部

的雪块既有“瑞雪兆丰年”的寓
意，又体现了拟人化的设计。

灯笼以“中国红”为主色
调，渲染了2022年中国春节的
节日气氛，身体发出光芒，寓意
着点亮梦想、温暖世界，代表着
友爱、勇气和坚强，体现了冬残
奥运动员的拼搏精神和激励世
界的冬残奥会理念。

雪，象征洁白、美丽，是冰
雪运动的特点。容，意喻包容、
宽容、交流互鉴。融，意喻融
合、温暖，相知相融。

北京冬奥组委专职副主
席、秘书长韩子荣表示，北京冬
奥会和冬残奥会通过吉祥物的
发布，向世界展示新时代中国
的精神风貌、发展成果和中华
文化的独特魅力，展现中国广
大民众对冰雪运动的热爱和对
冬奥会、冬残奥会的期待，表达
中国推动世界文明交流互鉴、
构建人类命运共同体的美好愿
景。

“冰墩墩”“雪容融”同时亮相

将熊猫形象与富有超能量的冰晶外壳相结合，体现了
冰雪运动和现代科技特点。头部外壳造型取自冰雪运动
头盔，装饰彩色光环，其灵感源自北京冬奥会的国家速滑
馆——“冰丝带”。整体形象酷似航天员，寓意创造非凡、
探索未来，体现了追求卓越、引领时代以及面向未来的无
限可能。

以灯笼为原型进行设计创作。顶部的如意造型象征吉祥幸福；和平鸽和天坛构
成的连续图案，寓意着和平友谊，并突出了举办地的特色；装饰图案融入了中国传统
剪纸艺术；面部的雪块既有“瑞雪兆丰年”的寓意，又体现了拟人化的设计。

灯笼以“中国红”为主色调，渲染了2022年中国春节的节日气氛，身体发出光芒，
寓意着点亮梦想、温暖世界，代表着友爱、勇气和坚强，体现了冬残奥运动员的拼搏
精神和激励世界的冬残奥会理念。

北京冬奥会、冬残奥会吉祥物17
日正式发布，北京冬奥组委将从10月
5日起，在每月第一个星期六的“特许
上新日”在全国各实体店和官方网
店，陆续推出北京冬奥会和冬残奥会
吉祥物特许商品。

北京冬奥会吉祥物“冰墩墩”和
冬残奥会吉祥物“雪容融”时尚、可爱
的形象一经发布，即受到热烈欢迎。
北京冬奥组委市场开发部部长朴学
东接受采访时介绍，这两个吉祥物特
许商品将从10月 5日的“特许上新
日”开始陆续推出，首批将推出吉祥
物徽章和文具等特许商品，吉祥物玩
具将可在官方网店接受预订。根据
工作安排，还将在年内发行吉祥物纪
念邮票和邮品。

北京冬奥会、冬残奥会

吉祥物特许商品
10月5日起上市

冬奥会吉祥物“冰墩墩” 冬残奥会吉祥物“雪容融”
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