
春风送来了春天的温暖，还带来了春日经济的火热。第三届中国国际消费品博览会、2023中原农谷预制菜国际博览

会、第108届全国糖酒商品交易会……各大展会汇聚全球新产品、新技术、新成果，成为全球消费精品展示交易的平台，助力

国内消费潜力加速释放，为各国企业共享中国市场提供机遇。

责任编辑：叶维佳 美编：邱耀升 校对：韦驰 组版：李志芬05 聚焦 2023年4月13日 星期四

火锅底料、预制菜、休闲食品摆满展
台，前来逛展、购物的市民人潮涌动，来
自全国各地的食品企业、经销商不时坐
下洽谈……第108届全国糖酒商品交易
会4月12日在成都开幕。

记者在会场走访了解到，随着各地
餐饮消费复苏，业界人士看好食品行业
消费前景，行业信心普遍提振。

“诸多知名企业和海内外展团对本
届全国糖酒会的热情参与，让我们感受
到消费市场的热度。”全国糖酒会组委会
副主任、秘书长杨成刚说，本届糖酒会展
览总面积达到32万平方米，刷新历年纪
录，共有6517家国内外食品和酒类企业
亮相。

全国糖酒会始于1955年，目前一年
两届，是我国食品行业历史最久、影响最
广的大型专业展会之一，历来被视为观
察消费情况的“风向标”。

“这届糖酒会规模大，人气很旺。”四
川川娃子食品有限公司相关负责人何侨
说，通过线上线下“双轮驱动”，公司销售
情况不错，今年的销售额预计将有30%
以上的增长。

企业通过展会积极开拓市场。“我们
希望通过参展，进一步扩大品牌在全国
休闲食品饮料行业的影响力，让更多的
渠道商和消费者认识我们的品牌。”北京
潮咖集团董事长李加敏说。

预制菜成为当前消费热点之一，本届
糖酒会首次设立了预制菜展区。记者了
解到，预制菜为餐饮行业有效降低了原料
成本、人力成本，食品企业将菜品提前制

作好，餐饮门店只需简单加工即可销售，
越来越多的餐饮门店选择购入预制菜。

“公司生产的预制菜已在全国30多
个重点城市布局销售，我们对未来发展
信心十足，食品行业也有望实现强势复
苏。”四川王家渡食品有限公司总经理李
鹏说，公司今年一季度营业收入超过1
亿元，同比增长48%。

糖酒会不仅为企业搭建供需对接平
台，也带动着大众消费。杨成刚介绍，组
委会联合众多参展品牌，以成都一些城
市公园为中心，打造国潮舞台、文化市
集、百米美食街、轻食工坊、野餐露营等
消费场景，以会展活动促进城市消费。

“早就听说过成都的糖酒会很有名，
原来不光是卖糖、卖酒，实际上是卖各种
美食，我们一边逛，一边吃。”来自西安的
游客周慧说。

记者观察到，食品企业更加注重创
新，满足消费者多样化的需求。例如，针
对年轻群体，不少食品企业推出了小包
装、高颜值的休闲食品；针对“害怕长胖”
的人群，越来越多的企业推出了低糖、零
糖食品饮料。

“消费是经济增长的稳定器和压舱
石，是畅通产业循环、市场循环的重要基
础。”四川省商务厅厅长徐一心说，今年
开年以来，四川消费回暖势头比较明显，
餐饮再现“排队等位”现象，各大影院上
座率出现反弹，机票酒店“量价齐升”，今
年1月至2月，四川累计实现社会消费品
零售总额4093.4亿元，同比增长6.8%。

新华社成都4月12日电

消费复苏 信心提振
——第108届全国糖酒商品交易会一线观察

手端黄灿灿的百香果精酿啤
酒，在人山人海中嗅着烤羊肉串的
香味，用牙签插块麻椒鸡胸脯肉，走
到售卖花生碎的摊位面前细细询问
花生的种植、加工与销售……

这几日，如果你来逛2023中原农
谷预制菜国际博览会暨产业发展论坛
的产品展销区，一定会大饱口福。

抢占新赛道，200余家预制
菜企业集聚河南晒“厨艺”

2023中原农谷预制菜国际博览
会暨产业发展论坛本周在河南省新
乡市举行，200余家预制菜相关企业
参展，其中不乏百胜集团、正大食
品、麦当劳、顺丰科技等知名企业。

现宰的黄河滩羊悬挂在展台
前，旁边的炉子上，羊肉串被烤得滋
滋冒油。新乡市雨轩清真食品股份
有限公司董事长王峰告诉记者，去
年8月公司推出“筷子牛肉”“红焖羊
肉”等预制菜，4 个月销售额超过
5000万元。从今年起，公司重点转
向预制菜“赛道”，“将陆续储备入库
2000个预制菜品种，今年投入研发
菜品500个，300个力争进入量产规

模，30个投向市场销售。”
“盒马从几年前就开始在预制

菜领域深耕，我们不仅有冷冻的预
制菜，还有冷藏的、短保的……如果
有预制菜产业链企业想跟我们合
作，欢迎随时联系。”4月11日，盒马
华中区和西北区预制菜采购总监王
军平刚推介完，就有数家企业代表
围住他对接洽谈。

据主办方介绍，目前，盒马、京
东超市、大润发等12家国内知名采
购企业已经在博览会上发布预制菜
合作需求，希望找到适合的合作方，
实现高效精准对接。

预制菜：让你秒变“大厨”

大学生小吴这几年特别喜欢在
同学面前“秀”厨艺。她说，现在许
多名菜都能在网上买到成品或者半
成品，对着教程简单操作，就能端上
一道色香味俱佳的菜肴，很适合她
这种做饭“小白”。

中国农科院农产品加工所预制
菜首席研究员张春晖说，目前中餐
有名字的菜式1.8万余种，已经生产
出预制菜的有 1000 多种。未来随

着人们生活节奏的加快，这一数字
还将扩大。

在新乡市平原示范区千味央厨
的生产车间，记者看到一盘盘蛋挞
皮、法风烧饼正被工人摆上架车，进
入后道工序。企业总经理郭峰辉介
绍，公司主做米面产品，去年销售额
8亿元。今年起，公司的重心全面转
向预制菜，预计2025年销售额将突
破40亿元。

张春晖说，近几年，预制菜销售
额保持两位数的复合增长率。一些
地方出台政策，大力推动预制菜产
业发展。同时，随着电商平台、冷链
配送的发展，预制菜正快速从B端
走向C端，“95后”人群成为消费主
力。“未来，不管你接不接受，认不认
可，预制菜热度持续升温的趋势不
可阻挡!”

标准化和品牌化“炒香”预制菜

“前一段报道的58元的酸菜鱼，
里面只有4片生鱼片。”河南牧业经
济学院食品与生物工程学院院长邹
建认为，目前预制菜企业良莠不齐，
亟待出台相关标准，规范企业行为。

今年年初，河南发布畜禽副产
品、羊肉及其制品、特殊禽类、酱卤
肉等 4项预制菜的团体标准。2月
28日，重庆市市场监管局发布预制
菜产业相关地方标准和文件。

随着越来越多的企业和地方重
视标准化建设，预制菜加速步入规
范化轨道。中国食品工业协会副会
长陈振杰认为，发布相关标准，能够
提高预制菜知名度和影响力，弥补
市场标准空缺，促进行业发展，为下
一步制定更高标准奠定基础。

中国人民大学品牌农业课题组
副组长郝北海称，中国市场非常巨
大，预制菜的根与魂，是战略与品
牌。他说，很多企业的单个产品就
能做到销售额100亿元以上。预制
菜也要做“专精特新”，要做某一个
品类的单打冠军。

有关专家和从业人员认为，今
年中央1号文件提出“培育发展预
制菜产业”，为行业发展注入强大
的政策信心。未来随着预制菜品牌
效应的出现，我国食品工业、冷链
物流业和传统农业都将受其拉动提
质增速。 新华社郑州4月12日电

预制菜热度持续升温势不可挡

在第三届消博会1号馆，一家体
育品牌展位的人造草坪地垫释放着
负氧离子，为净化场馆空气做着努
力。该品牌展位负责人宋坤介
绍，近年来，人们对运动产品材料的
绿色环保要求越来越高，为满足市
场和消费者需求，公司通过技术创
新，实现了人造草坪100%可回收降
解。

本届消博会上，绿色可持续理
念，低碳可降解的产品，已成为各类
消费精品生产企业的共同追求。

超高压蒸汽清洁，避免化学清
洗方式的二次污染；采用植物纤维
和可回收聚氨酯生产可降解新材
料，可减少使用动物皮毛；墅式光储
能，既可实现家庭绿电供应，又可储
能 应 急 ，有 效 改 善 家 庭 用 电 体
验……

“绿色消费正全面融入生产生
活的方方面面。”安永大中华区业务
主管合伙人毕舜杰说，随着“双碳”
目标的提出，中国可持续发展路径
更加清晰，各行各业正在积极探索
适合自身的可持续发展之路。

首次参展的某电器公司带来一
款纯电动“移动便利店”，不仅搭载
了节能厨房设备、使用保温节能材
料，还可以作为试点，探索减少因频
繁开闭店装修而产生的大量碳排
放。

清洁设备和清洁解决方案提供
商德国卡赫，在本届消博会上全球
首发一款多功能蒸汽清洁机。卡赫
中国产品总监郑前说，人们对于健
康绿色生活的追求日益强烈，蒸汽
消杀可以有效避免化学清洗方式的
二次污染。

漫步消博会各展馆，绿色可持
续解决方案随处可见。全方位绿电
覆盖、无纸化展会服务、可循环搭建
材料、绿色产品项目征集、可持续消
费高峰论坛……本届消博会不仅在
场馆搭建、出行、餐饮、数据化管理
方面践行“绿色办展、低碳办会”理
念，还尝试通过“绿色电力消费+蓝
色碳汇抵消”的方式实现大型活动
碳中和。

中国石油南方石油勘探开发有
限责任公司相关负责人介绍，该公
司对消博会活动期间产生的温室气
体排放量进行核算，并向万宁小海
红树林生态修复工程项目购买220

吨碳汇量，捐赠给消博会助力碳中
和。

近年来，我国持续释放大力发
展绿色消费信号。海南国际经济发
展局副局长宫起君说，依托消博会

这一绿色消费的创新试验地，相信
更多海内外企业会加快转型，形成
行业合力，推动实现更加强劲、绿色
的全球发展。

新华社海口4月11日电

10日，来自印尼的咖啡品牌火
船咖啡与海南本土品牌母山咖啡合
作运营的咖啡店在海口开业，意味
着印尼最大的咖啡企业火船集团开
始布局海南。

当日，第三届中国国际消费品
博览会在海口拉开帷幕，来自65个
国家和地区的超过 3300 个消费精
品品牌参展，其中国际展区品牌近
1800个。印尼火船集团今年首次携
旗下咖啡、食品等产品参展。

看好中国庞大的消费市场和强
劲的消费潜力，越来越多跨国企业
用实际行动对中国经济投下信任

票。无论是近期全球掀起的跨国企
业高管“访华潮”，还是特斯拉宣布
在华加码投资、新建储能超级工厂，
都反映出跨国企业看好中国经济，
希望参与中国经济建设并分享中国
经济增长的红利。

“消博会对于我们来说充满机
遇。”火船咖啡国际公司首席运营官
罗宾·塞蒂约诺说，通过把咖啡带来
消博会，能向中国消费者介绍其公
司和产品，以及品尝印尼咖啡的新
方式。

“海南是我们进入中国市场的
战略要地，让我们的产品被大多数

中国消费者了解。”塞蒂约诺说，希
望借助消博会平台寻找到潜在的合
作伙伴，进一步开拓中国市场。

塞蒂约诺表示，中国拥有巨大
市场潜力，是其公司重要的出口国家
之一。随着消费者购买力提高，中国
消费者对高质量的产品更加青睐。

除了像印尼火船集团这样的“头
回 客 ”，消 博 会 还 有 不 少“ 回 头
客”。近两年来，连续参展消博会的
美国泰佩思琦集团等52家国际知名
品牌和头部企业相继落地海南，从
参展商变投资商。

在参展首届消博会后，泰佩思

琦集团于2022年4月在海口正式设
立中国旅游零售总部，目前在海南共
开设9个免税门店和4个零售门店。

泰佩思琦（海南）集团有限公司
中国旅游零售高级总监侯晓峰说，
消博会是全球高端品牌加速进入并
扩大中国市场的重要窗口，为全球
市场的发展带来了重要的新机遇。

侯晓峰表示，海南旅游零售市场
的发展潜力大、韧性强，泰佩思琦对
布局海南旅游零售市场充满信心。

“我们计划在未来 3年内再新开 10
家以上零售和免税门店。”他说。

新华社海口4月10日电

琳琅满目逛不停 消博会引来不少“回头客”

观众在消博会上参观可降解塑料制品。 均据新华社发工作人员向媒体记者介绍快速降解材料和降解过程。

4 月 12 日，参观者在展会上参观选购智能手表。当日，2023 广州国际电子及电
器博览会在广州保利世贸博览馆开幕。据了解，本届展会吸引了超过 2000 家消费
类电子品牌企业前来参展，展出面积达8万平方米。 新华社发

2023广州国际电子及电器博览会开幕

一“展”汇天下 消费潜力加速释放

绿色产品消博会吸睛

这是4月11日拍摄的消博会上展出的纯电动移动便利店。

记者从12日在京举行的新闻发布
会上获悉，2023中国运动休闲大会暨中
国·日照体育旅游季将于4月23日至26
日在山东省日照市举行。

据介绍，此次中国运动休闲大会
由近50项赛事和活动组成，主题是“新
体旅、新消费、新动能”，融“赛、会、论、
游”于一体，集政府、产业界、学界等各
方力量，集中开展全国规模的经验交
流，举行国家级体育赛事、省级产业发
展会议、特色运动休闲体验活动，共同
探索体育旅游产业发展新模式。

日照市副市长张金梅表示，近年来，
日照市积极落实国家户外运动产业发展
规划，将国家政策和本地实际结合，提出
打造“现代化海滨体育名城”“现代化国

际海滨旅游度假名城”的目标，将“体旅
融合、以体促旅”作为推动绿色低碳高质
量发展的重要举措，积极探索体旅融合
新路径，拉动体育消费，为体育产业高质
量发展提供强劲动能。

山东省体育局副局长王强表示，山
东省以新发展理念不断擦亮“好客山
东、健游齐鲁”品牌，山东省体育局将把
日照市开展的这项运动休闲和体育旅
游品牌活动作为山东省的一张闪亮体
育名片重点打造。

日照市体育局局长卢伟介绍，近年
来，日照市坚持“体育用赛事串、旅游用
项目串、属地用特色串”的发展模式，打
造体育旅游新场景，培育体育旅游新业
态。 据新华社北京4月12日电

50项赛事活动带来体旅新体验
中国运动休闲大会将在山东日照举行

4 月 12
日，在四川
省 成 都 市
中 国 西 部
国 际 博 览
城，参展商
（左 二）在
向 客 商 介
绍产品。
新华社发


