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“暑期消费”新业态点燃新活力
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建设全省“百千万工程”典型区斗门新闻

一标段T2塔楼幕墙安装，二标段T1
塔楼及金街形象推进，三标段幕墙石材及
龙鳞板安装……位于珠峰大道与水郡二路
交界处的万荣商业中心（含珠海·世荣万
达广场）项目，7月份平稳推进，目前已完
成总工程进度69%，其主要施工内容为外
立面幕墙、屋面工程、管网综合、设备安
装、公区精装施工、市政景观等。

项目建设“落地有声”，另一边招商
工作“乘风破浪”。珠海·世荣万达广场

目前最新官宣的入驻品牌有万达影城、
八合里甄选店、名创优品、绿茶餐厅、星
巴克、肯德基、探鱼、啫火等，均为深受消
费者喜欢的知名连锁品牌，其中体验业
态 将 达 到 80% 。 比 如 ，整 体 面 积 超
6000 平方米的综合运动体验馆，将涵盖
卡丁车、保龄球、射击、骑行、游戏VR、数
字体验、棋牌桌游、电子竞技等多元业
态，满足全城全客层全时段休闲娱乐体验
需求。

项目由世荣兆业与万达集团强强联合
打造，总建筑面积约25万平方米。整体设
计亮点十足，结合斗门区“鱼米之乡”之内
涵，提取锦鲤和山谷的美好寓意，取意于

“锦山鲤谷”。项目计划今年12月20日开
业，通过打造体验型“微旅游”目的地，为
消费者提供多重感官体验场景，满足一站
式吃、喝、玩、乐、购等需求，将打造成为斗
门区辖内规模大、业态全、品质高的商业
综合体项目。

业内人士认为，开业 6 年的斗门大
信·新都汇，集聚井岸城区及斗门镇等地
人气；8月2日试营业的珠海斗门招商花园
城，将填补白蕉东湖新城片区的商业空
白；而今年年底开业的珠海·世荣万达广
场项目，将面向尖峰南片区。三足鼎立，
将支撑起斗门大商圈格局，助力斗门区打
造商贸新格局，发挥消费拉动经济增长的

“主引擎”作用，为珠海增添新的经济活力
和社会效益。
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构建斗门大商圈格局
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90后“养殖户”阿光把旧仓库爆改成慕野营地餐吧，
“废土”流行元素营造新的消费方式；

暑假期间，大画西游梦工厂的西瓜狂欢艺术节，以
“瓜”为媒、以“瓜”会友，清凉来袭；岭南大地百草园新建成
的33万平方米星空露营营地，赏景、露营、野餐、遛娃，一
次满足。不断创新思路和举措为市民朋友带来新体验；

白藤头水产批发市场开展软硬件提升工程，一年来接
待港澳游客逾40万人次，年营业额逾60亿元，同比增长
20%。进一步深化市场改革赢得消费新天地；

开业6年的斗门大信·新都汇举办多种营销活动集聚
人流；珠海斗门招商花园城8月2日试营业期间各种折扣及
抽奖福利诱人；计划今年年底开业的珠海·世荣万达广场，
构建三足鼎立的斗门大商圈，必将吸引主城区、江门、中山、
港澳等地客流；

……
大暑时节，热气袭人。“暑期经济”同样热力十足，是消

费潜力、活力的直观体现。
消费对经济发展具有持久拉动力。党的二十届三中全

会明确：完善扩大消费长效机制。从消费层面看，消费长效
机制就是“使居民有稳定收入能消费、没有后顾之忧敢消
费、消费环境优获得感强愿消费”的机制，可以更好发挥消
费拉动经济增长的基础性作用。

7月25日，《2024年珠海市暑期文旅惠民促消费工作
方案》印发实施，明确要通过创新消费场景、打造消费热点、
培育消费品牌、营造消费氛围、改善消费体验、释放消费潜
力，让市场“热起来”，消费“火起来”。眼下，斗门区正坚持以
高质量发展为主题，加快建立和完善扩大居民消费长效机
制，引导以商品消费为主向商品消费、服务消费并重转变，推
动服务消费提质扩容，更好地满足人们对美好生活的向往。

在斗门大信·新都汇4楼的非玩不可运
动馆内，一群中学生正在玩高空拓展项目，
孩子们的惊呼声、欢笑声、鼓励声不断响起
来，大家沉浸在释放压力后的快乐之中。

这是非玩不可运动馆（大信店）在珠海
的第一家运动馆。“我们是 6 月 1 日开业
的，正处于体验尝试阶段，目前已有会员
2000多名。”非玩不可运动馆（大信店）负
责人葛欣果介绍，他在2022年就开始关注
这个场地，上一个项目在去年到期后，他
就签约入驻了。

据介绍，非玩不可运动馆（大信店）硬
件条件优势明显：面积有2100平方米，层
高达10米，空间跨度大中间没有立柱。“馆
内项目众多，有专业的成人蹦床，不同材

质、坡度、高度和角度的滑梯，高空攀岩以
及高空拓展、射箭等。”葛欣果表示，这些
项目适合大中小学学生等青少年群体，通
过在运动中释放压力，做到劳逸结合，“玩
出智商，悟出情商”，这就是非玩不可运动
馆（大信店）的发展愿景。

包括非玩不可运动馆（大信店）在内，
集零售、餐饮、文化休闲、运动娱乐等于一
体的斗门大信·新都汇，经过6年发展，已
成为斗门区第一个现代城市生活广场。

斗门大信·新都汇东临黄杨河，占地面
积约 4 万平方米，建筑面积近 17 万平方
米，地下停车位1200个，现有200余家商
家进驻，已引入天面摩天轮和卡丁车、大
型连锁超市大润发、巨幕影院、王者健身、

皇唱KTV、热带雨林和非玩不可等大型娱
乐品牌；信轩酒楼、威尼斯、菜湘饭香、海
底捞、大家乐、达美乐、蛙小侠等餐饮品
牌 ；星巴克、霸王茶姬、瑞幸咖啡、喜茶、
茶理宜世等茶饮品牌；优衣库、爱婴岛、
NIKE、Adidas、李宁、VERO MODA等零
售品牌，周大福、六福珠宝、老凤祥等珠宝
品牌。

“初步统计，今年暑假期间，每天的人
流量达到3.6万人次左右，周末多一些，达
到5.5万人次。”珠海市斗门大信新都汇商
业管理有限公司副总经理龙博表示，人流
量同比去年暑假略有上涨。

五一、暑假、国庆、春节……这些节假
日都是商圈经济的黄金时段。今年的暑

期也不例外。为聚集人气、促进消费，珠
海市斗门大信新都汇商业管理有限公司
采取了多种举措。“一是做一些人气类活
动，把周边的人气吸引过来；二是举办营
销类活动。”龙博表示，比如，在大信·新都
汇外广场做了一个市集业态，将持续到9
月9日；在大信·新都汇4楼，做了与奥运
会有关的内容；三人篮球赛已经举办了5
年，今年还将在 8月份继续举办，中庭计
划举办非洲动物大迁徙仿真展，以吸引亲
子参与，增加人流量。“现在的消费者更
理性，开始注重‘内在舒适度’，年轻消费
者也不再执着于为不切实际的‘面子’买
单，他们希望每一分钱都花得舒心。”龙
博表示。

■斗门大信·新都汇

多种营销活动集聚人流

项目收尾冲刺、140+品牌、近 8成以
上商家火热装修……8月2日，珠海斗门招
商花园城·鹏泰超市携手B1层整体品牌试
营业，试营业期间举办各种折扣活动及抽
奖福利。当晚 8时外广场将举办亮灯仪
式，500米烟花瀑布闪耀夜空，并同期举办
品牌招聘会，100余个品牌将在此开展招
聘活动，招贤纳士，为8月 30日开业做好
准备工作。

珠海斗门招商花园城项目位于白蕉大

道与禾益北路交会处，目前项目整体进入
收尾冲刺阶段：建筑外立面幕墙安装、泛
光照明、广告灯箱已完工；广场地面铺贴、
园林造型及绿化种植基本完成。

截至7月底，项目整体招商率已达到
96%，招商工作接近尾声。

主力品牌包含鹏泰超市、悦海SPA、大
渔运动馆、新海利酒楼、引力矩阵、探险阳光
乐园、莎啦啦KTV、横店影城、星巴克、必胜
客、奈雪的茶、麦当劳、六福珠宝、Nike、阿

迪达斯、屈臣氏、爱婴岛、蛙小侠、非烤勿扰、
芹菜好湘等140余个品牌，其中首店品牌占
比达45%，涵盖零售、餐饮、体验等各业态。

本次试营业的主力店品牌是在全国拥
有38家连锁的鹏泰超市，超市位于珠海斗
门招商花园城B1层，经营面积达4300平
方米，设计风格以时尚、现代、舒适为主，将
结合当地消费习惯引进进口商品、网红商
品，结合丰富的蔬菜、水果、肉类、海鲜等生
鲜产品，主打价格亲民、品质优良。

试营业期间，鹏泰超市除了开展近千款
商品惊爆折扣外，超市购物满88元即可参
与抽奖，电动摩托车、电饭煲、购物卡、抽纸、
饮料等好礼100%中奖。外广场更有民生
市集，近百家品牌限时大促，礼惠全城。

珠海斗门招商花园城的建成开业，不
仅填补白蕉东湖新城片区的商业空白，拓
展消费空间，满足不同人群的消费需求，
还将带动斗门商圈商业档次、商业业态的
转型升级，提供更好的营商环境。

■珠海斗门招商花园城

B1层明日试营业送福利

除了商业综合体不断打造消费新体验，
有头脑的年轻人也在探讨新的消费方式。

90后“养殖户”阿光想着要换一下生
活环境，遂盘下斗门一家旧仓库，爆改成
慕野营地餐吧，吸引本地、中山、江门，甚
至香港、澳门等地游客前来打卡。

这家营地餐吧到底有什么吸引力？
纯原木打造的门脸、通透的落地玻璃

门、斑驳的墙面、粗糙的肌理……在栋栋
居民楼中，这间“废土”气息十足的建筑，
十分显眼。红砖墙上，“做个闲人”“陪你
去热爱这个世界”等标语，让整个空间松
弛有度。

餐吧面积约400平方米，分室内外两
个空间。整体呈现出别具一格的“废土”露
营风。室内光线通透，超5米高的棚顶，做

了特殊化处理，自然光能照射进来，正下方
种有两棵大树，迎光生长，充满了蓬勃生命
力。地上铺满了灰黑色砾石，折叠桌椅错
落有致地摆放着，周围绿植点缀其中，为这
片区域注入了自然的活力与清新。

室外则为全透光顶棚，夜幕降临，星光
从屋顶散落下来，微风吹过，舒适惬意。

黝黑的肌肤、不善言辞的表达、年轻的
样貌……阿光今年32岁，是斗门井岸人，
此前主业为鱼虾养殖。因为工作性质，使
他日夜颠倒，加班到第二天清晨是常有的
事。“我厌倦了整天和鱼虾打交道的生活，
就想着开一个能让大家休闲放松的店。”
阿光笑称。

2022年，在一次偶然的聚会中，阿光
与两位相识多年、志同道合的挚友一拍即

合，决定共同踏上充满挑战与机遇的创业
之路，慕野营地餐吧的构想由此而生。

经过一段时间的外出调研、学习，阿光
在井岸找到了一个旧仓库，决定盘下这里开
店。时下“废土”“露营”成为新的消费潮流，
是年轻人解压的一种方式。“我们尝试将两
种元素融合，希望客人来到这里能够放松身
心，暂时忘却烦恼。”阿光说。

2022年11月，慕野营地餐吧开业，很
快就吸引了来自四面八方的目光。除了珠
海本地，还有来自中山、江门乃至香港、澳
门等地的游客，纷纷被其独特的魅力所吸
引，前来打卡留念。

店长名叫杰哥，是阿光的多年好友。
得知阿光要开店，杰哥毫不犹豫地来店里
帮他打理。拥有丰富餐饮经验的杰哥，一

下子成为了店里的“主心骨”，从食材采
购，到忙碌时段的顾客接待，再到账目清
算和店铺整理，杰哥的身影无处不在。

杰哥深知，餐吧长期运营仅仅依靠环
境是不够的。因此，要在饮品和菜品上下
足功夫。

打开菜单，醇厚的咖啡、清新的柠檬
茶、香甜的奶茶、缤纷的水果茶、爽口的啤
酒……各种口味的饮品，搭配丰富的美味
小吃，可满足不同顾客的味蕾需求。“我们
团队会定期培训，调研哪些饮品是受欢迎
的，在原有的基础上做创新，力求人无我
有，人有我优。”杰哥透露。

店铺已经走过两个多年头，曾经合力
种下的大树，犹如他们的梦想一样，向阳
而生，茁壮成长。

■慕野营地餐吧

“废土”营地元素让人解压

斗门招商花园城效果图。

世荣万达广场计划年底开业。

慕野营地餐吧打造新的消费方式。

白藤头水产批发市场海鲜夜市。

斗门大信·新都汇举办营销活动吸引人气。


