
相关新闻>>>

责任编辑：何胜文 美编：邱耀升 校对：董敏 组版：陈晓明07 2024年9月5日 星期四

建设全省“百千万工程”典型区斗门新闻

想换车，看了很久都没下定决
心？想换家电，观望许久没有等来心
仪价格？

好消息来了。
近日，珠海市商务局发文，宣布将

在 9月至 12月期间组织开展 2024年
珠海市第二期汽车置换更新、家电“以
旧换新”两场消费活动，让希望购置新
车、添置家电的消费者切实享受福利。

此前，国务院及各部委、广东省先
后印发了关于支持大规模设备更新和
消费品以旧换新的文件，加力支持个
人消费者乘用车置换更新、家电产品

“以旧换新”。
在汽车置换更新方面，根据新购

车辆价格（以《机动车销售统一发票》
上的含税价格为准）分三档发放一次
性购车补贴。

其中，购车价格为 7万元（含）至
15 万元（不含）的，购买燃油车补贴
8000元/辆；购车价格为15万元（含）
至25万元（不含）的，购买燃油车补贴
1.2万元/辆；购车价格为25万元（含）
以上的，购买燃油车补贴1.5万元/辆。

购买新能源车的在上述各档基础

上增加补贴1000元，购车人在享受汽
车置换更新补贴的同时，可以叠加享
受参加活动企业和金融机构提供的其
他优惠活动，但不可叠加使用政府发
放的其他消费补贴资金。

与第一期相比，本次补贴力度有
大幅提高，其中报废购新车补贴从原
来最高1万元加码到最高2万元，置换
购新车补贴从之前最高 8000 元加码
到最高1.6 万元。申请条件也放宽了
不少，例如在汽车置换更新上，旧车注
册地、转让地、新车注册登记不再限定
于珠海，旧车也不限定于转让给二手
车经销企业。

在同步启动的家电“以旧换新”促
消费活动期间，消费者需要在珠海市
家电以旧换新补贴活动平台领取活动
资格，交售任一旧家电并购买冰箱、洗
衣机、电视、空调、电脑、热水器、家用
灶具、吸油烟机 8类家电产品中的任
意一款，即可享受消费补贴。其中，补
贴标准为产品销售价格的15％，对购
买 1 级及以上能效或水效标准的产
品，还额外给予产品销售价格 5％的
补贴。

最高补贴2万元
汽车置换更新、家电“以旧换新”补贴加码

斗门区积极探索完善扩大消费长效机制

焕新消费场景焕新消费场景 激发消费潜能激发消费潜能

“9月至12月期间组织开展2024年珠海市第二期汽车置换更新、家电‘以旧换新’两场消费活动，让希望购
置新车、添置家电的消费者切实享受福利……”上述信息近日刷爆微信圈，为珠海消费市场带来了新动能。

消费是拉动经济增长的重要引擎。党的二十届三中全会提出，完善扩大消费长效机制。
在大潮涌动的磨刀门水道以西，如何完善扩大消费长效机制，让消费市场像大江大河一样涌动不竭活力？

斗门区正在进行积极探索和布局。
白藤头水产批发市场消费持续走旺，成为港澳游客内地短途休闲旅游的首选地之一，是通过进一步全面深

化改革实现的。深化改革成就精细化管理，带来文明诚信经营；
8月23日至31日，2024年珠海青岛啤酒嘉年华激情上演，以一种“夜经济+”新业态，为不断完善扩大消费

长效机制探索路径；
8月30日，珠海斗门招商花园城开业首日客流即超过10万人次。商业项目踩准提质舞步，消费体验从以

物质型消费为主向以服务型消费为主升级，市场潜力得到进一步释放；
不止如此。在斗门区每一个消费市场、每一项消费活动、每一次消费体验中，文化元素参与其中，文化消费

更具持久力，成为斗门区完善扩大消费长效机制的一个重要抓手。

采写：本报记者 张 帆
摄影：本报记者 梁冠贤

在白藤头水产批发市场周边，有
众多酒楼餐厅：鸿福星酒楼、顺风肥
佬大排档、富利港酒楼、富利港海鲜
酒楼、湖心美食城、聚福美食城……
在这些酒楼餐厅的显眼处，分别写
着“欢迎来料加工、海鲜加工老字
号、专业海鲜加工、白藤头首创老字
号专业海鲜加工”等内容。尽管文
字不同，却指向一个共同的意思：海
鲜加工。

海鲜加工的含义，浅显易懂。就
是顾客自己在白藤头水产批发市场
买好各类海鲜，然后到周边的酒楼
餐厅加工即可，只收取部分加工费
用。甚至不用走出市场，坐电梯直
达市场上面的酒楼加工海鲜。

市场买海鲜，酒楼去加工，这种
消费方式，近日得到了央视《消费主
张》栏目的肯定。《消费主张》是央视
《生活》栏目改版后的财经频道全新
推出的消费节目，以体验性、调查

性、故事性为三大特点。
《消费主张》的这一期节目，第

一站直奔白藤头水产批发市场。
“在这个区域，咱们楼下是市

场，楼上就是餐厅，想吃什么、吃点
什么、怎么做，全靠你自己说了
算。”《消费主张》的节目中，展示了
开渔后的市场里满是各种鲜活的海
鲜，也迎来了澳门、香港以及内地
的老饕。节目展示椒盐皮皮虾、姜
葱炒梭子蟹、蒜蓉沙虾、海桂虾一
虾两吃、砂锅鲍鱼、盐焗重壳蟹、蟹
焖鸡、水蟹老火粥、黄油蟹等海鲜
的做法，还着重介绍了白蕉海鲈的
美味吃法……烟火至味的画面让人
垂涎欲滴。此外，节目还介绍了其
他各类海鲜，如 3 月和 8 月才有的
白甲鱼、蛇更、红奶，以及海螺、飞
贝、狗爪螺、将军帽等贝类，以及膏
蟹（硬膏）、肉蟹、奄仔蟹（软膏）等
青蟹类。

海鲜加工这种消费方式，此前
已经在白藤头水产批发市场存在。
但由于各方面原因，一直没有推广
开来。

“2019年，是市场的改革之年。”
白藤头水产批发市场管理有限公司
总经理林伟珅介绍说，这一年8月，
市场率先完成统一秤具改革，“鬼
秤”和缺斤少两没有了；同年 10月

“水泥袋”退出，取而代之的是统一
定制的轻薄透明塑料袋，厚度仅有
0.03毫米。

此外，首创线上导购维权一体
化平台，推出市场微信公众号和抖
音视频号，直接受理线上投诉；对短
斤缺两或以次充好的档铺，施行“挂
黄牌警示不诚信商家”机制；今年5
月推出白藤·渔乐圈海鲜烧烤夜
市……白藤头水产批发市场发展成
为华南地区规模最大的水产批发市
场之一，其年交易额逾50亿元，整个

产业链涉及约3万人。
“我们做了一个统计，自开渔至

9月3日，累计进入白藤头水产批发
市场的车辆已超7万辆次，其中，港
澳单牌车的数量近1万辆次。”林伟
珅表示，市场还专门为港澳及远途
顾客提供免费加冰块服务。自“澳
车北上”“港车北上”政策实施以来，
白藤头水产批发市场成为港澳游客
内地短途休闲旅游的首选地之一，
在周末及节假日，港澳游客数量占
比达40%左右。而通车不久的深中
通道让白藤头水产批发市场的虹吸
效应更加凸显。

白藤头水产批发市场消费持续
走旺的背后，有着深层次的缘由：进
一步全面深化改革。深化改革成就
精细化管理，带来文明诚信经营，以
其优质而丰富的水产品加快培育消
费内需市场，这正是完善扩大消费
长效机制的内涵之一。

深化改革让水产消费持续走旺

9 天 9夜吸引 8万人次，喝了 7
吨啤酒；不仅喝得多，还喝得快，“酒
王”用时10.8秒夺下价值4999元的
金球！

8月23日至31日，2024年珠海
青岛啤酒嘉年华（以下简称“啤酒嘉
年华”）落下大幕，以一种“夜经济+”
新业态，成为斗门区不断完善扩大消
费长效机制的积极探索。

8月23日的开幕仪式上，随着红
绸被徐徐拉开，五彩缤纷的彩球从巨
型啤酒桶喷出，一刹那震撼人心。舞
蹈表演、器乐合奏、节目表演，令人赏

心悦目。“希望青岛啤酒节能够在珠
海长期延续下去，打造成珠海城市文
化旅游新名片和粤港澳大湾区标志
性的节庆活动。”青岛啤酒（珠海）有
限公司总经理檀二苗表示。

8月31日19时30分，啤酒嘉年
华举行了闭幕式。动听的歌声、欢
快的舞蹈、醇厚的朗诵……10多个
节目轮番登场，带来了一场精彩的
视听盛宴。歌唱着开始，欢笑着结
束，美好的消费过程都是这样的。

本次啤酒嘉年华期间，约有8万
人次参与各项活动，消费啤酒约7吨，

酒王争霸赛共举行15场次，成交金
额为110万元，彰显了啤酒嘉年华强
大的消费带动力。

每晚120分钟精彩表演，从经典
1903到鸿运当头，从白啤的清雅到
原浆的醇厚，20多种品类的青岛啤
酒一站嗨喝；益利酒楼、元胜唐宫、
赵氏鸭脚包，斗门知名老店特色餐
饮以及佛山市三水区千火美食店，
甄选提供近百款特色招牌美食，各
式海鲜、烧烤、小吃等琳琅满目，搭
配美酒，尽享味蕾盛宴。

非遗印章、骑楼笔记本、龙舟系

列文创……活动现场汇聚超多斗门
特色文创产品，为啤酒嘉年华增添
了浓厚的文化氛围。

活动期间，在嘉年华活动现场联
合企业推动啤酒产业交流合作、举办
斗门区“人才之夜”招聘、开展“美丽
乡村行”交通安全主题宣传活动、与
商业街区和商超借势发力……啤酒
嘉年华以啤酒为媒介，辐射带动夜
市、商街、人才交流、文创等，打造“夜
经济+”新场景，走出了一条多元链
接的文旅消费新路子，积极推进地方
首发经济，提升城市品位和魅力。

打造“夜经济+”新场景

一城美好·盛大启幕。
8 月 30 日，位于白蕉片区的珠

海斗门招商花园城正式开门迎客，
开业首日客流即超过10万人次。

自“澳车北上”“港车北上”等政
策实施以来，反向消费热潮愈演愈
烈。珠海作为其中的必经之地和消
费第一站，新mall 接连登场。据赢
商大数据监测，今年以来珠海已“上
新”6个商业项目，珠海斗门招商花
园城即为其中之一，是斗门区时隔6
年迎来的新商场，也是珠海今年首
个亮相的大体量购物中心，对于提
升片区购物环境品质，提振珠海市
场信心、促进区域消费意义重大。

锣鼓喧天，狮王采青，正是良辰
吉时。开业当天，140+主力品牌集
中亮相，其中首店品牌占比高达
45%，涵盖零售、餐饮、体验等多种

业态。来自周边的消费者涌入商场
内，开启“人从众”模式，各个店铺忙
碌起来。

8 月 31 日数据统计：开业当天
客流超10万人次，销售额超600万
元，当前累计会员突破8万。

这种“爆发力”，早在8月初试营
业期间就有征兆。8月2日至4日试
营业前三天，仅凭B1层便吸客15万
人次，商户销售额三天突破 580 万
元，其中主力店鹏泰超市销售创历史
新高。珠海斗门招商花园城刷新了
珠海片区招商商管湾区商业版图，在

“消费促进年”交出了一份高分答卷。
从试营业的先声夺人，到开门

迎客的惊艳亮相，珠海斗门招商花
园城丰富和提档了区域消费体验，
也吹响了珠海西部商业提质升级的
号角。

珠海斗门招商花园城所在的斗
门区，素来是链接珠海、中山、江门
区域合作的重要节点。近年来，伴
随城市西进和琴澳融合发展进程，
这里逐渐成为珠海西部生态新区的
核心区域，也是横琴粤澳深度合作
区战略拓展区。

如此战略高地，优质商企和知
名项目被吸引并扎堆入驻。

根据赢商大数据监测，斗门区
目前在营商业项目共4家（含购物中
心和独立百货），未来两年内还有多
个项目入市，推动片区消费升级。
而白蕉片区定位为城市组团中心、
生态宜居城区，融居住、商业为一
体。调查显示，珠海斗门招商花园
城核心辐射范围内聚集着24万+消
费人潮。为此，项目定位“一站式超
级家庭亲子欢聚场”，通过全面搭建

起网红餐饮、品质零售、友好型体验
式儿童空间、美好生活品质零售，家
庭生态细分服务，细分品类一应俱
全，深度诠释“超级家庭亲子欢聚
场、沉浸式主题体验商业体”属性。

开业期间，珠海斗门招商花园城
将围绕“一城美好”的大主题，带来湾
区非遗文化节、非遗快闪表演、斗门
历史文化展览、非遗醒狮文创展览、
非遗手作体验课堂、非遗市集等一系
列文艺活动，将传统与新潮体验创新
融合，旨在全面引爆开业人气。

商业项目先发踩准提质舞步，消
费体验从以物质型消费为主向以服
务型消费为主升级，消费需求追求个
性化多元化，不断满足人民对美好生
活的向往，消费市场潜力得到进一步
释放并长期向好，而这正是完善扩大
消费长效机制的题中之意。

商业项目踩准提质升级舞步

黄杨河两岸美丽景观。

白藤头水产批发市场消费持续走旺。

珠海青岛啤酒嘉年华探索消费新业态。

珠海斗门招商花园城开业首日客流逾10万人次。


